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So erreichst Du mich: BERATUNG BBIR WEINGUT!

Franziska HuUbsch STRATEGIE)
= MARKETING &

13357 Berlin
. KOMMUNIKATION
Nur wer sein

Beratung fur die nachste
Generation der
Familienweinguter

+49 176 998 141 12

Ziel kennt,
findet den We

=

kontakt@weinfimmel.de

QIC)

@weinfimmel

DIGITAL & FLEXIBEL.
WEIL DEINE ZEIT WERTVOLL IST.
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UBER
WEINFIMMEL

Traditionelle Beratung ade - Mehr
Flexibilitat fir dich!

Du fuhlst dich bei einer groBen Agentur nicht
richtig aufgehoben? Weinfimmel betreut dich
ganz individuell und bertcksichtigt dabei
deine Bedurfnisse nach Flexibilitat. Denn die
Arbeit auf einem Familienweingut lasst sich
nicht immer zu 100% planen.

Ich biete dir persénliche Beratung unterstutzt
durch digitale Werkzeuge. Das ist
zeitsparend, effizient und unkompliziert.

Warum bin ich die Richtige fiir dich?

Sieben Jahre bei einem internationalen
Automobilzulieferer, MBA am Weincampus
Neustadt, vielfaltige Auslandserfahrung: Bei
mir bekommst du fachliche Expertise plus
den "Blick Uber den Tellerrand". Gemeinsam
entwickeln wir Lésungen, die fur dich passen!

Franziska Hlubsch, Strategin flr deinen Betrieb.

"KLARTEXT
POSITIONIERUNG!"

IN 4 WOCHEN ZU DEINEM STARKEN
FUNDAMENT. SO FUNKTIONIERT ES:
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BAUSTEIN |
Die Basis (Woche 1)

Wer sind wir eigentlich?

Wer sind unsere Kunden?
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BAUSTEIN 111

Deine Marke (Woche 3)

Was macht uns
einzigartig?

Das bringt es dir:

¢ Entdecke Potenziale.

e Entwickle Klarheit &
Struktur.

e Setze zielfUhrende
MaBnahmen um.

e Spare Zeit & Geld.

e Positionierungs-
Fahrplan "schwarz auf
weil".
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BAUSTEIN 11
Der Markt (Woche 2)

Was machen andere?
Was bieten wir an?
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BAUSTEIN IV

MaBnahmen planen
(Woche 4)

Welche MaBnahmen
brauche ich wirklich?

Das bekommst du:

e Fachliche Betreuung
¢ Wodchentliche Input-
Session 1,5h (online)
inkl. Hausaufgaben
e Wochentlicher Call zu
einem Thema deiner
Wahl z.B. Insta,

Newsletter (30min)
e Arbeits-Vorlagen
e Email-Support

Kontaktiere mich jetzt fiir ein

unverbindliches Erstgesprach via Email
oder WhatsApp.




